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D 47/09

Revisorsndmnden (RN) har mottagit en anonym anmalan avseende det registrerade
revisionsbolaget X AB och har darfor Gppnat detta disciplinarende. Arendet rér X AB:s satt att
marknadsfora revisionsbyrans tjanster.

Av handlingarna framgar bl.a. féljande.

X AB har under varen och férsommaren 2009 bedrivit en marknadsforingskampanj i vilken
man har anvant sig av revisionsklienter till byran och dar verksamma revisorer. RN har i
affarspressen tagit del av tre olika annonser som ingatt i denna marknadsaktivitet. Gemensamt
for annonserna ar att de innehaller en bild som visar nagon produkt som séljs av det aktuella
kundfdretaget och dven klientens logotyp. Nederst i annonsen finns X AB:s logotyp och ett
kortare textavsnitt dar det med hanvisning till klientféretaget bl.a. uppges att det bakom varje
framgangsrikt foretag finns nagon som ger goda rad, granskar och skapar ratt forutsattningar.
Annonsen avslutas med en uppmaning till lasaren att besoka X AB:s webbplats for att fa ytter-
ligare information om X AB:s tjanster.

Annonserna har aven lagts ut pa X AB:s webbplats dar det ocksa har presenterats intervjuer
med foretradare for de tre aktuella foretagen i vilka dessa redogdr for fordelarna med att anlita X
AB.

RN har mot ovan angiven bakgrund forelagt X AB att utifran ett oberoendeperspektiv
redogora for vilka 6vervaganden man gjort i samband med marknadsféringskampanjen.

X AB har anfort foljande.

X AB har anlitat en reklambyra som har utformat hela den aktuella kampanjen. Tanken har
varit att uppmarksamma marknaden pa att varje framgangsrikt foretag anlitar en revisionsbyra.
Reklambyrans idé har varit att presentera kundforetaget pa det satt de sjalva gor i sin
marknadsforing. Annonserna har darfor den utformning som kundféretaget normalt anvéander
och som mottagaren sannolikt k&nner igen. Till detta har fogats information om X AB.

X AB har, efter klartecken fran huvudansvarig eller vald revisor i respektive uppdrag,
kontaktat kundféretagen och inhamtat deras godkannande till att reklambyran skulle kontakta
dem. Darefter har reklambyran skétt alla kontakter med kundforetagen, inklusive informationen
om annonsernas utseende och de intervjuer som aterges pa webbplatsen. X AB har ensamt statt
for marknadsaktiviteten och alla ddrmed forknippade kostnader. Fore lanseringen har X AB
godként utformningen av annonserna och materialet till webben.

X AB betraktar kampanjen som ett led i sddan sedvanlig marknadsforing som forekommer i
alla branscher. | detta fall har X AB lamnat kundreferenser, vilket forekommer da och da i
revisionsbranschen och regelmaéssigt i offertsammanhang, varvid grdnsen mot marknadsforing
torde vara svar att dra. Da klienterna inte har betalat nagot utan endast varit vanliga att stalla upp
har X AB inte sett nagot hinder mot att genomfora aktiviteten. Kampanjen har bedrivits i savil
affars- och dagspress som pa Internet. Darut6ver har den visats pa skarmar pa olika flygplatser i
Sverige, exklusive Arlanda och Bromma. Marknadsaktiviteten avslutades pa forsommaren 2009.

X AB har évervagt oberoendeaspekten och inte funnit att aktiviteten skulle dventyra byrans
eller de enskilda revisorernas opartiskhet och sjalvstandighet i de aktuella revisionsuppdragen.
Det har inte varit fraga om gemensam marknadsforing eller om nagot gemensamt projekt med
revisionskunder utan kampanjen har genomforts helt i X AB:s intresse och pa X AB:s initiativ.
Aktiviteten har inte gett upphov till nagon annan affarsrelation mellan X AB och kundféretagen
an den som redan funnits genom uppdragsrelationen. Varken X AB eller kundféretagen har i
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nagot avseende forpliktat sig att med anledning av aktiviteten agera pa visst satt gentemot
varandra. X AB och berdrda revisorer har inte hamnat i nagot beroendeférhallande till klienterna.
X AB har bedomt att en kunnig och omdomesgill person med insikt om alla relevanta
omstandigheter skulle anse att ifragavarande revisorer alltjamt har férmaga och vilja att utfora
revisionen pa ett opartiskt och sjalvstandigt stt.

Enligt etiska regler var revisorer under lang tid férhindrade att marknadsfora sig. Detta forbud
har nu férsvunnit. | FAR SRS nuvarande yrkesetiska regler anges betraffande publicitet och
marknadsforing (regel 9) att "En medlem far gora sitt namn och kvalifikationer kanda hos
allmanheten pa ett satt som inte misskrediterar yrket”. X AB kan inte se att den aktuella
marknadsaktiviteten pd nagot satt strider mot denna regel. Borttagandet av
marknadsforingsforbudet grundade sig pa insikten att revisorer, utéver vad som géller for
naringsidkare i allmanhet, inte far laggas andra begransningar &n sadana som med nddvandighet
foljer av revisionsverksamheten. En revisor ska alltsa kunna marknadsfora sig pa samma sétt och
med samma begrénsningar som o6vriga naringsidkare. | detta ligger att revisorn rimligen ska
kunna lamna kundreferenser i marknadsforingen sa lange som dessa ar sanningsenliga. En
kvarstaende begransning ar att marknadsforingen inte far dventyra revisorns oberoende. Sa har
inte varit fallet har.

RN har tagit del av de oberoendeanalyser enligt 21 § revisorslagen (2001:883) som har
upprattats i de tre revisionsuppdragen. Av dessa framgar bl.a. féljande.

Samtliga tre uppdragsansvariga revisorer har identifierat marknadsféringskampanjen som ett
oberoendehot och har beslutat att vidta motatgarder, i syfte att forsoka undanrdja en utomstaende
persons eventuella synpunkter pa en sjalvstandigt utford revision. | tva fall har den ansvarige
revisorn beslutat att lata en extern och oberoende revisor fran en annan revisionsbyra ga igenom
och ta del av vasentlig dokumentation samt lamna sin sjalvstandiga bedémning av utfort arbete.
Detta ska ske innan revisionsberattelse avges. | det tredje fallet har revisorn beslutat att en
motsvarande genomgang ska goras av en annan partner pa X AB.

RN gor foljande bedémning.

Av 20 § revisorslagen foljer att revisionsverksamheten ska organiseras sa att revisorns
opartiskhet, sjalvstandighet och objektivitet sé&kerstélls. Detta krav innebdr bl.a. att
byrdorganisationen ska sikra en oberoende revision.! Enligt 21 § forsta stycket revisorslagen ska
en revisor for varje uppdrag i sin revisionsverksamhet prova om det finns omstandigheter som
kan rubba fortroendet for hans eller hennes opartiskhet eller sjalvstandighet. | paragrafens forsta
stycke 1 anges ett antal typsituationer i vilka det rader en presumtion for att revisorn ska avhdja
eller avsaga sig uppdraget. Enligt forsta stycket 2, den s.k. generalklausulen, ska en revisor
vidare avhoja eller avsaga sig ett uppdrag om det foreligger nagot annat forhallande av sadan art
att det kan rubba fortroendet for hans eller hennes opartiskhet eller sjélvstandighet. Enligt 21 8
andra stycket behdver revisorn dock inte avbdja eller avsaga sig uppdraget om det i det enskilda
fallet foreligger sadana sarskilda omstandigheter eller har vidtagits sadana atgarder som medfor
att det inte finns anledning att ifragasatta hans eller hennes opartiskhet eller sjalvstandighet.

Enligt 23 8§ géller bestammelserna i 20 och 21 8§ i tillampliga delar &ven for registrerade
revisionsbolag. Av detta foljer bl.a. att ett registrerat revisionsbolag har ett ansvar for att de inom
byran verksamma revisorernas opartiskhet och sjalvstandighet inte aventyras i de enskilda
uppdragen.

! Prop. 2000/01:146, s. 58.



| forevarande fall har X AB genomfort en marknadsforingsaktivitet i vilken man fran tre av
byrans revisionsklienter har inhamtat tillstand att i annonser exponera dessas produkter och
foretagslogotyp.

RN konstaterar att exponeringen av Kklientforetagen i annonserna har varit betydande. Med
hansyn hartill, till de 6msesidiga positiva omdémen som framkommer i annonserna och pa X
AB:s webbplats samt till att uppgifterna genom kampanjen har fatt en stor spridning anser RN att
marknadsforingen har varit dgnad att rubba fortroendet for revisorernas opartiskhet och sjalv-
standighet enligt generalklausulen i 21 § forsta stycket 2 revisorslagen. Oberoendehoten framstar
som betydande. RN noterar att de uppdragsansvariga revisorerna i de aktuella uppdragen har
gjort bedomningen att motatgarder kravs. Vad X AB har anfort om FAR SRS yrkesetiska regler
om marknadsforing och om att det i offertsammanhang &r vanligt att revisorer refererar till andra
klienter andrar inte denna bedémning. Den omstandigheten att de yrkesetiska reglerna tillater att
revisorer framhaller sina kvalifikationer pa ett sitt som inte misskrediterar yrket innebér inte att
forfattningsenliga krav pa oberoende inte behdver iakttas. Det gar inte heller att jamstalla ett
offertforfarande med en marknadsféringskampanj av det slag som det har har varit fraga om,
dvs. en kampanj som har riktat sig till en mycket bred mottagargrupp.

Marknadsforingen har salunda inneburit ett oberoendehot enligt 21 § revisorslagen. Av 21 §
andra stycket revisorslagen framgar visserligen att oberoendehot i viss utstrackning kan
balanseras genom olika slag av motatgarder. | forevarande fall ar det emellertid friga om
oberoendehot som revisionsbolaget sjalvt har gett upphov till. I den man oberoendehoten
overhuvudtaget kan balanseras skulle det krava langtgaende motatgérder.

X AB har salunda genom att bedriva den aktuella marknadsforingskampanjen gett upphov till
ett oberoendehot for X AB:s revisorer. Pa grund av detta — och mot bakgrund av det sarskilda
ansvar som ett revisionsbolag har att organisera verksamheten pa ett sadant satt att revisorernas
opartiskhet och sjalvstandighet sakerstélls (jfr 20 8 revisorslagen) — har, enligt RN:s mening, X
AB asidosatt sina skyldigheter som registrerat revisionsbolag.

X AB ska darfor meddelas en disciplinar atgard. Trots att det som laggs X AB till last &r
allvarligt finner RN att den disciplinra atgarden kan stanna vid en erinran.

Med stod av 32 8§ andra stycket och 34 § revisorslagen (2001:883) meddelar RN X AB en
erinran.

Arendet har avgjorts av RN genom dess tillsynsnamnd. | beslutet har deltagit hovrattspresidenten
Sten Andersson, ordfdrande, hovrattspresidenten Gunnel Wennberg, vice ordférande, rattschefen
Vilhelm Andersson, advokaten Rune Brénnstrom, avdelningschefen Eva Ekstrom, auktoriserade
revisorn Bertel Enlund, skattejuristen Kerstin Nyquist, docenten Gustaf Sjéberg och auktorise-
rade revisorn Anita Osterholm. Vid é&rendets slutliga handlaggning har i &vrigt narvarit
direktoren Peter Strdmberg, chefsjuristen Adam Diamant, revisionsdirektéren Anders Holm samt
avdelningsdirektdren Fredrik Bengtsson, som foredragit drendet.



